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Part de la population française de 60,55% 21,22% 5,68% 12,55%

plus de 15 ans en 2007

5,26% 11,09% 5,33% 6,32%

Evolution population 1999 ‐ 2007

72 24% 12 86% 6 24% 8 66%

Part des emplois français en 2007

72,24% 12,86% 6,24% 8,66%

12 44% 14 33% 10 05% 5 40%
Evolution emploi au lieu de 

travail 1999 ‐ 2007

12,44% 14,33% 10,05% 5,40%

Comité de thèse ‐ Marie‐Anne Lenain ‐ 19/10/2010

Source : Insee, recensement de la population, France métropolitaine



Modèle du triptyquep yq
H1  complexité du cadre, du système d’activités…
H2  habileté relationnelle et multi-compétence
H3  réseaux entre créateur, personnes-ressources et territoire
H4  innovation : activités/combinaisons/commerce/transmission

Le créateur et ses

H5  ancrage territorial
H6  coordination des structures d’appui territoriales
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Modèle d’encastrement
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Quelles stratégies territoriales 
pour promouvoir et accompagner la création d’activités?

Une stratégie nouvelle

Changer les représentations communes de l’entreprise

Une stratégie nouvelle 
d’appui à la création d’activités
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